


ÉDITIONS IMPRIMÉES ET 

NUMÉRIQUES
CRÉATION CULTURELLE

La création culturelle transforme idées, 

émotions et visions du monde en expressions 

artistiques. Elle re�ète les identités et les 

valeurs des individus ou des sociétés tout en 

enrichissant le patrimoine culturel collectif.

Ce parcours explore les nouvelles stratégies de 

communication et les technologies innovantes 

pour produire des supports graphiques adaptés 

aux modes de diffusion émergents. Il met au 

service du secteur créatif et culturel la puissance 

de l’image, de l’édition et du numérique, a�n 

de développer un vocabulaire visuel original.

Le graphisme y englobe l’ensemble des 

processus de conception et d’élaboration 

d’univers visuels liés à la création culturelle, 

aboutissant à des supports innovants pour 

expositions, musées, festivals ou événements.

TRANSMÉDIA

Le parcours transmédia forme à la conception 

d’univers visuels et narratifs cohérents déployés 

sur une diversité de supports et de médias. 

Complémentaires et interactifs, ces formats 

s’enrichissent mutuellement pour créer une 

expérience utilisateur immersive, singulière et

captivante.

Grâce à l’exploitation des forces propres à 

chaque média — image, texte, interactivité — 

les étudiants apprennent à imaginer et à mettre 

en œuvre des contenus innovants destinés aux 

structures institutionnelles, aux marques et aux 

distributeurs. Ils sont ainsi formés à maîtriser les 

moyens émergents capables d’engager les pub -

lics dans la découverte de nouveaux contenus et 

de nouvelles sensations visuelles et interactives.

Ce parcours forme aux métiers de l’édition 

en explorant deux grands types de supports :

• Les supports imprimés : livres, presse,

       brochures.

• Les supports numériques : sites 

web, publications interactives et 

contenus éditoriaux dématérialisés.

Il met l’accent sur une approche typographique 

et sur la conception d’univers éditoriaux 

adaptés aux besoins de communication des 

entreprises. Les étudiants y développent 

des processus créatifs éditoriaux faisant 

appel à des technologies traditionnelles, 

numériques ou hybrides, ouvrant la voie à des 

croisements innovants entre imprimé et digital.
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